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1. IDENTIFICACAO

‘ Nome: Métodos Quantitativos Aplicados a Administragao Il
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‘Professor: Lucas Lopes Ferreira de Souza

2. EMENTA
Identificacdo das anélises quantitativas exploratéria e confirmatéria. Uso adequado das principais técnicas de
dependéncia e interdependéncia. Analise de agrupamento de dados. Classificacdo e redugdo de dados.

3. OBJETIVOS
- Aprender a analisar os outputs.
- Saber 0 método correto para responder sua questdo de pesquisa.
- Saber o que é possivel fazer com os dados que possuli.
- Aprender a construir o questionario para coletar os dados corretos para responder sua questdo de pesquisa.

4. METODOLOGIA DE ENSINO

- Apresentacao dos outputs encontrados.
- Debate sobre as técnicas e leituras.
- Entrega do artigo.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO

Sessao Contetdo Textos Responsavel
¢ HAIR et al., 2009, cap.1;
Sessdo 01 e Apresentacdo da disciplina; e CORRAR; PAULO; Prof. Lucas
e Revisdo de conceitos béasicos; DIAS FILHO, 2007, Sbuza
(17/08) e Elaboragdo do questionario cap.1;
e COSTA, 2011
x S e HAIR et al., 2009, cap.2;
Sessdo 02 : Efgh:gegéo d‘é‘; gzgzts'_ona”o « CORRAR: PAULO: Prof. Lucas
(24/08) : Bés'?co go ps DIAS FILHO, 2007, cap.1 Souza
e COSTA, 2011
e HAIR et al., 2009, cap.6;
Sessao 03 e  Pré-analise dos dados e FIELD, 2009, cap. 8,10 ¢
e ANOVA; 14; Todos 0s grupos
(31/08) e MANOVA e GERHARD et al., 2016;
e BASSANI et al., 2018
Sessédo 04 « ANCOVA: e HAIR et al., 2009, cap.6; . Todos 0s grupos
«  ANOVA com medidas Repetidas e FIELD, 2009, cap. 9 e 11; Prof. Lucas
(14/09) e DE TONI et al., 2014 ; Souza




e ORTIZ-DE-
MANDOJANA; BANSAI,
2015

e HAIR et al., 2009, cap.3;

Sesséo 05 ¢ CORRAR; PAULO;
Andlise Fatorial Exploratdria DIAS FILHO, 2007, Todos 0s grupos
(21/09) cap.2;
e CAMARA et al., 2016
e HAIR et al., 2009, cap.4;
< CORRAR; PAULO;
Sessdo 06 - - ¢ ' '
Regressdo linear e maltipla ([);IA; FILHO, 2007, Todos 0s grupos
(28/09) P2,
e SETA; MAINARDES;
SILVA, 2016
e HAIR et al., 2009, cap.5;
« CORRAR; PAULO;
Sesséo 07 . - * X '
Regressao logistica CDaIASS_ FILHO, 2007, Todos 0s grupos
(5/10) P-9;
o MINUSSI; DAMACENA,
NESS JR, 2002
¢ HAIR et al., 2009, cap.9;
Sessao 08 Cluster hierarauico ¢ CORRAR; PAULO;
q DIAS FILHO, 2007, Todos 0s grupos
(19.10) cap.6);
¢ GONGCALVES, 2008
e HAIR et al., 2009, cap.9;
Sesséo 09 Kmeans ¢ CORRAR; PAULO;
DIAS FILHO, 2007, Todos 0s grupos
(26.10) cap.6;
e SOUZA et al., 2016
Sessdo 10 . - . . e BAGOZZI 1994, cap. 4;
gz;is(;]uare automatic interaction detection - « FREITAS: SOUZA: Todos 0s grupos
(9/11) PINHEIRO, 2017
e HAIR et al., cap. 11;
¢ BYRNE, 2013;
Sesséo 11 ¢ SOUZA; GERHARD;
Modelagem de Equagdes Estruturais | PINTO, 2017; ProSf(.)uLZuacas
(16/11) e SOUZA et al., 2015
¢ HAIR JR.; GABRIEL;
PATEL, 2014
~ e HAIR et al., cap. 11;
Sessdo 12 .
Modelagem de Equagdes Estruturais 11 * BYRNE, 2013; ) Todos 0s grupos
(23/11) e GERHARD et al., 2015;
¢ SOUZA; FREITAS, 2017
e HAYES, 2013;
Sessdo 13 ¢ BARON; KENNY, 1986; Prof. Lucas
Moderacdo e Mediacéao ¢ PRADO; KORELO; Sbuza
(30/11) SILVA, 2014;
¢ VIEIRA, 2009
Sessdo 14
Apresentacéo | Todos 0s grupos
(7/12)
Sessdo 15

Apresentacgéo Il

Todos os grupos




)

6. AVALIACAO
Itens de Avaliacéo Peso
Apresentagdo dos exercicios 60%
\ Artigo 40%
Exercicios:

Para cada aula o grupo devera apresentar os resultados da técnica da aula com os dados coletados. O intuito é
que o0s grupos aprendam na pratica como rodar os dados e 0s possiveis resultados. Assim, 0 grupo devera trazer o
melhor resultado encontrado e os processos e dificuldades para chegar a esses resultados.

Projeto:
Os estudantes devem desenvolver um artigo com base nos dados coletados O artigo deve apresentar 0s
seguintes topicos:

Introdugéo

Referencial Teorico/ Revisdo da literatura
Método

Resultado

Concluséo

Formato:

Times New Roman 12
Espacamento 1,5
Numero de paginas: minimo de 12 paginas e maximo de 16 paginas, incluindo as referéncias.
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8. CURRICULO RESUMIDO

Professor no Programa de Pds-Graduacdo em Administracdo na Universidade de Fortaleza (UNIFOR). Doutor em
Administracdo pela Universidade Estadual do Ceara (UECE) com periodo sanduiche na Universidade de Padova e
aluno da FGV-EAESP pelo PROCAD. Mestre em Administragdo pela Universidade Estadual do Ceara (UECE) e
Graduado em Administracdo pela Universidade Estadual do Ceard (UECE). Minhas linhas de pesquisa e atuacdo
envolvem uma discussdo sobre comportamento do consumidor, consumo sustentavel, segmentagdo de mercado,
microfinancas e métodos quantitativos.
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