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1. Visao

O Campus da Universidade de Fortaleza € um espaco institucional da Fundacao Edson Queiroz, que
reune atividades académicas, cientificas, culturais, esportivas, sociais e de relacionamento com
diferentes publicos. Por sua relevancia e pela forca de suas marcas, o ambiente deve preservar uma
Identidade visual coerente e alinhada aos valores institucionais da Fundacao Edson Queiroz e da
Universidade de Fortaleza.

Nesse contexto, a presenca de marcas externas no Campus devera ser tratada de forma criteriosa,
considerando a natureza da acao, sua finalidade, seus publicos, sua aderéncia aos valores institucionais
e 0 impacto sobre a experiéncia de alunos, professores, colaboradores, visitantes e demais publicos da
Universidade.

A presenca de marcas de terceiros nao constitui direito automatico de acesso, exposi¢cao ou ativacao
ho Campus.
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Toda e qualquer acao que envolva a presenca, exposicao,
divulgacao, ativacao ou associacao de marcas externas no
ambiente da Universidade de Fortaleza devera ser previamente
autorizada pela Fundacao Edson Queiroz, observadas as
nhormas e os procedimentos institucionais aplicaveis.

A autorizacao devera considerar, entre outros aspectos, a pertinéncia da marca e da agcao com o
ambiente universitario, os objetivos institucionais da iniciativa, a localizacao e a forma de exposicao,
bem como eventuais impactos sobre as marcas e 0s espacos da FEQ/Unifor.
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2. Autorizacao para presenca de marcas

A entrada e a presenca de marcas externas no Campus, independentemente do formato da acao,
dependerdo de autorizacao previa e expressa da Fundacao Edson Queiroz.

A exigencia se aplica, entre outras possibilidades, a:

e acoes de relacionamento e experiéncias de marca;

e patrocinios e contrapartidas;
e eventos e ativacgoes;
e instalacao de materiais de comunicagao ou

e distribuicao de produtos, brindes ou materi

e exposicao de logotipos, nomes, slogans oL
e campanhas e agcoes promocionais;

divulgacao;
als promocionais;
demais elementos de identidade de marca;

e uUtilizacao de espacos do Campus para acoes institucionais ou comerciais de terceiros;
e producao de conteudos que envolvam a exposicao de marcas em ambientes da Universidade.

A autorizacao devera ser obtida antes da entrada de materiais, equipamentos, equipes ou
representantes da marca no Campus, ndo sendo considerada suficiente a aprovacao de uma area
especifica quando a acao envolver exposicao institucional ou utilizacdo de espacos da FEQ/Unifor.
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3. Diretrizes para as marcas autorizadas

Uma vez autorizada a presenca da marca, sua utilizacao devera respeitar as seguintes diretrizes:

3.1 Preservacao das marcas institucionais

As marcas autorizadas nao poderao cobrir, ocultar, substituir, sobrepor ou dificultar a visualizacao
das marcas da Fundacao Edson Queiroz, da Universidade de Fortaleza ou de suas unidades, projetos e
Iniciativas institucionais.

Também nao poderao interferir em elementos de identidade visual ou comunicacgao institucional
Instalados nos espacos do Campus.
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3.2 Preservacao de informacoes estrategicas

E vedada a cobertura, alteracdo, remocao ou obstrucdo de informacées estratégicas da FEQ/Unifor,
Incluindo, entre outros:

e sinalizacoOes institucionais;

e placas de identificacao;

e informacdes académicas ou administrativas;

e orientagcoes de seguranca;

e informacoes de circulacao e acessibilidade;

e comunicacao de projetos e iniciativas institucionais;

e elementos de comunicacao considerados estratégicos pela FEQ/Unifor.

A instalacao de materiais de marca devera ser planejada de forma a preservar a funcionalidade e a
visibilidade dessas informacoes.
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3.3 Respeito a identidade visual do Campus

Os materiais, estruturas e elementos utilizados pelas marcas autorizadas deverao respeitar a
arquitetura, o paisagismo, a ambientacao e a identidade visual do Campus.

Nao serdo permitidas intervencdes que descaracterizem espacos, comprometam sua estética ou
prejudiqguem a experiéncia dos usuarios.

3.4 Localizacao e dimensao

A localizacao, o formato, as dimensoes, o periodo de permanéncia e a quantidade de materiais de marca
deverao estar previamente definidos e aprovados.

A autorizacgao para uma agao em determinado espago nao implica autorizacao para sua extensao a
outros ambientes do Campus.
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3.5 Nao associacao indevida

A presenca de uma marca autorizada no Campus nao devera gerar interpretacdo de endosso, parceria
institucional ou recomendacao por parte da Fundacao Edson Queiroz ou da Universidade de Fortaleza
além daqguela formalmente estabelecida na acao.

A utilizacao das marcas FEQ/Unifor por terceiros dependera de autorizagcao especifica e devera seguir
as respectivas normas de aplicacao de marca.

3.6 Conteudo da comunicacao

Os conteudos utilizados pelas marcas deverao estar de acordo com a legislacao vigente e com 0s
principios e valores institucionais aplicaveis ao ambiente universitario.

Materiais que possam gerar associacao inadegquada com a Universidade, comprometer sua imagem
institucional ou conflitar com suas politicas poderao ser submetidos a avaliacao e nao serao autorizados.
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3.7 Instalacao e retirada

A montagem, instalacao, manutencao e retirada dos materiais serao de responsabilidade da marca ou
do parceiro responsavel pela acao, conforme condicdes previamente estabelecidas.

Ao final da acao, o espaco devera ser devolvido nas mesmas condicdes em que foi disponibilizado, sem
danos ou alteracoes permanentes.
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4. Avaliacao e aprovacao das acoes
A autorizacao de uma marca ou acao devera considerar, de forma integrada:

e a pertinéncia da acdo ao ambiente universitario;

e areputacao e a natureza da marca;

e a compatibilidade com os valores da FEQ/Unifor;

e 0 Impacto sobre a experiéncia da comunidade académica;

e alocalizacao e o periodo de exposicao;

e 0 formato e a dimensao da ativacao;

e a convivéncia com outras acdes e comunicacdes institucionais;

e a preservacao das marcas e dos ativos institucionais;

e eventuais riscos a imagem, a seguranca, a operacao ou ao patrimdnio da Universidade.

A Fundacao Edson Queiroz podera estabelecer condicdes especificas para cada acao, inclusive quanto
a localizacao, dimensao, periodo de permanéncia, materiais utilizados e forma de exposicao.
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5. Principio geral

A presenca de marcas externas no Campus deve ser compreendida como uma concessao institucional

condicionada a autorizacao da Fundacao Edson Queiroz, e ndo como uma ocupacao livre dos espacos
universitarios.

Toda acao devera buscar equilibrio entre os interesses da marca parceira e a preservacao do Campus
como espaco institucional da Fundacao Edson Queiroz e da Universidade de Fortaleza.

Como principio orientador: nenhuma ac¢ao de marca podera se
sobrepor a identidade, a comunicacao, a arquitetura, as
iInformacoes estrategicas ou a experiéncia institucional da
FEQ/Unifor.
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