Pos-Graduacao Lato Sensu

MBA EM INTELIGENCIA DE MERCADO
CODIGO: 1726 | TURMA: 10

Pdés-Unifor Coordenacdo: Nayane Monteiro | E-mail: nayanemonteiro@unifor.br
2026.2 / 2027.1
28, 30/09 26 e 28/10, 23,25 e 30/11, 18, 20, 25 e 27/01, 15,17, 22 e 24/02, 15,17,22,24,29 ¢ 12,14, 19, 26, 28/04 e
5,7,14 e 19/10/2026 4,9,11 e 16/11/2026 02, 07 e 09/12/2026 01 e 03/02/2027 01 e 03/03/2027 31/03/2027 3/05/2027
24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial
< . Marketing estratégico e . . Comportamento do < <
. G.esntao_ aplicada a ferramentas de inteligéncia AmbAlent.e economico & ) sumidor e Segmentacao|OKR, Indicadores e Métricas Inovagao e njijeIagem de CRMe auton_1agao de
inteligéncia de mercado tendéncias de mercado negadcios marketing
de mercado de Mercado
2027.1 / 2027.2
10,12,17,19, 24 ¢ 28 ¢ 30/06,5,7,12 ¢ 02, 04, 09, 16,18 e 13, 18, 20, 25, 27110 e 17, 22, 24, 29/11,
26/05/2027 7,9, 14,16, 21 e 2310612027 14/07/2027 23/08/2027 8,13,15,20, 22 ¢ 27/09 311112027 1 e 6/12/2027
24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial
Marketing Dlglt.al ¢ Midias Anglise de Dados de Métodos Quantitativos E_xcﬂzel Apllcado a Distribui¢ao e Logistica Pesquisa de Mercado Business Intelligence |
Sociais Mercado Inteligéncia de Mercado
2027.2 [ 2028.1
17,19, 24, 26, 31/01 e 27, 29/03,
020212028 7,9,14,16, 21 e 23/02/2028 6, 8,13, 15, 20 e 22/03/2028 3 e 5/04/2028 De 10/04 a 20/06/2028
24h Presencial 24h Presencial 24h Presencial 16h Presencial
Projetos, Produtos e Agoes
: 5 igéncia artifici - 5 - - de Impacto
Business Intelligence I Trade Marketing e Gestdo do Ponto de Inteligéncia artificial aplicada ao Elabo_rag?9 gerenclan.1e.ntc'> d'e projetos TCpC
Vendas mercado cientificos e multidisciplinares (TCC)

Horarios das disciplinas:

Segunda-feira — 19h as 22h20
Quarta-feira — 19h as 22h20

Atualizado em: 30.07.2026
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