
 
 

 
 

PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM ADMINISTRAÇÃO 
 

Métodos Quantitativos Aplicados à Administração II 
 

Código da 
disciplina 

N027 

Tema da disciplina Pesquisa Quantitativa 
Carga horária 45 horas Número de créditos 3 

Tipo de 
componente 

( X ) Disciplina (   ) Tópicos 
especiais 

(   ) Seminário 

Ementa Identificação das análises quantitativas exploratória e 
confirmatória. Uso adequado das principais técnicas de 
dependência e interdependência. Análise de agrupamento de 
dados. Classificação e redução de dados 

Objetivos - Aprender a analisar os outputs. 
- Saber o método correto para responder sua questão de pesquisa. 
- Saber o que é possível fazer com os dados que possuí. 
- Aprender a construir o questionário para coletar os dados corretos 
para responder sua questão de pesquisa. 

Conteúdo 
programático 

 Apresentação da disciplina; 
 Revisão de conceitos básicos; 
 Elaboração do questionário 
 Fechamento do questionário 
 Preparação dos dados; 
 Básico do SPSS 
 Pré-análise dos dados 
 ANOVA; 
 MANOVA 
 ANOVA com medidas Repetidas 
 Análise Fatorial Exploratória 
 Regressão linear e múltipla 
 Regressão logística 
 Cluster hierárquico 
 K-means 
 Modelagem de Equações Estruturais – PLS 
 Modelagem de Equações Estruturais – Amos 
 Moderação e Mediação 

Metodologia - Apresentação dos outputs encontrados. 
- Debate sobre as técnicas e leituras. 
- Entrega do artigo. 

Avaliação -Apresentação dos exercícios. 
- Entrega do artigo. 
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